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COMUNICADO

e Entrada de Ossufo Momade nao alterou dindmica da campanha

¢ PRM e simpatizantes da FRELIMO interferem e sabotam actividades da
oposicao

e Alunos continuam sem aulas e cidadaos sem servigos publicos porque
funcionarios estao na campanha da FRELIMO

¢ Comunicagao social faz cobertura tendenciosa e favoravel a FRELIMO

e Mulheres e pessoas com deficiéncia continuam negligenciadas nas
actividades de campanha

O Consoércio Eleitoral Mais Integridade continua a observar a campanha eleitoral em
todas as provincias do pais e na cidade de Maputo, com 250 observadores distribuidos
por 80 dos 154 distritos do pais. Este Comunicado apresenta as principais constatacoes
do Consorcio relativas a segunda semana da campanha eleitoral (31 de Agosto a 6 de
Setembro), baseadas na observagao de 2101 eventos de campanha de quatro partidos,
nomeadamente FRELIMO, RENAMO, MDM e PODEMOS, e na monitoria da
comunicagdo social e das redes sociais da internet. Nesta segunda semana, os
observadores do Consorcio observaram livremente as actividades de campanha,
excepto duas situagdes que tiveram lugar nas provincias da Zambézia e Sofala, onde as
equipas foram impedidas pelo partido Renamo e um outro caso em Metuge (Cabo
Delgado), onde um observador foi impedido pelas FDS de captar uma imagem
fotografica, por alegadamente n&o ser sua fungéo.

1. Dinamicas e Estratégias de Campanha:

e Na segunda semana, a FRELIMO continuou a ter a campanha mais pujante, com
47% dos eventos observados, seguida pela RENAMO (27%); MDM (15%) e
PODEMOS (11%).

e Embora a semana tenha sido marcada pela entrada, na campanha, do presidente e
candidato presidencial da RENAMO, Ossufo Momade, registou-se uma reducgao de
eventos de campanha deste partido em 6%. Enquanto o numero de actividades da
FRELIMO se manteve no mesmo nivel da semana anterior, os eventos do
PODEMOS e do MDM aumentaram ligeiramente (3%).

e Mais de dois tergcos dos eventos observados (69%) continuou referente as trés
eleicdbes em conjunto, enquanto os referentes apenas as eleigbes provinciais
passaram para metade.

e Nos 80 distritos observados, os partidos concorrentes reforcaram o uso das
campanhas porta-a-porta como principal estratégia de accdo. De facto, esta
estratégia foi usada em quase metade (47%) dos eventos (um aumento de 10% em
relacdo a semana anterior). As caravanas continuaram a ser a segunda estratégia
mais usada (24%), seguidas de comicios (14%) e visitas a locais publicos (12%).
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2. Lideranga das campanhas:

O padrao de lideranga das campanhas eleitorais ndo se alterou, mas registou um
reforco em relagdo a semana anterior. Durante a segunda semana, as actividades
de campanha continuaram a ser lideradas sobretudo pelas organizagdes sociais dos
partidos (66%), um aumento de 7% em relagdo a primeira semana.

A entrada em cena do candidato da RENAMO, Ossufo Momade, ainda n&o teve
grandes repercussées no numero de eventos de campanhas liderados por
candidatos a Presidente da Republica.

3. Principais prioridades nos discursos:

A melhoria de servicos de saude e educagdo passou a constituir a primeira
prioridade nas promessas dos candidatos/partidos em substituicdo do emprego
para jovens, que tinha sido a grande prioridade nos assuntos tratados pelos
candidatos/partidos na primeira semana da campanha. O dialogo com as
organizacgdes da sociedade civil e com os adversarios politicos como objectivo de
governacgao continuam ainda negligenciados.

Os candidatos priorizaram, nos seus discursos: a melhoria de servigos de saude
e educagao (73%); o emprego para jovens (71%); a construcdo e melhoria de
infraestruturas publicas (66%); o combate a corrupgéo (54%); o emprego para
mulheres (46%) e o combate a criminalidade (41%).

A garantia da transparéncia das contas publicas ficou nos 10% de mencgdes,
seguida da monitoria das actividades de responsabilidade social dos
megaprojectos (9%); alargar o dialogo com a sociedade civil (6%) e dialogar com
os adversarios (4%).

4. Uso de Meios Publicos:

O uso indevido dos meios publicos para fins eleitorais foi verificado em 12% das
actividades observados, embora com uma ligeira reducdo (2%) em relagéo a
primeira semana. O uso dos bens e pessoal publicos verificou-se mais nas
provincias do Centro (15%) - que conheceu, contudo, uma redugao (2%) em
relagdo a primeira semana; seguida das provincias do Norte (11%) e, finalmente,
o Sul (9%), que conheceu uma redugao de 5% em relagdo a primeira semana.

A FRELIMO, embora com alguma redugdo de casos em relagdo a primeira
semana (3%), continua sendo o partido que mais se beneficia do uso dos bens e
pessoal publicos, (23% dos eventos observados); contra 2% da RENAMO e 1%
do MDM.

Professores e viaturas foram os bens publicos mais usados. Funcionarios publicos
foram vistos a participar, activamente, na campanha da FRELIMO nos distritos de
Limpopo (Gaza), Mossurize e Sussundenga (Manica) e Montepuez (Cabo
Delgado), de tal forma que se verificou ndo s6 a paralisagao de aulas em algumas
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escolas (Limpopo), mas cidadaos ficaram também sem acesso a alguns servigos
publicos, por conta da auséncia do pessoal nas reparticdes publicas
(Sussundenga). O uso de viaturas registou-se com mais frequéncia em Tete e
Changara (Tete), Molumbo e Morrumbala (Zambézia) e Angoche, Moma e Ribaue
(Nampula).

5. Presenca da PRM:

A PRM estava presente em 41% dos eventos de campanha observados. Na
grande maioria dos casos em que estava presente, a sua actuacdo foi
considerada normal e profissional; em 6% dos casos, insuficiente, mas
profissional, e em 2 % dos casos excessiva e intimidatoria e com interferéncia no
decurso da campanha.

A presenca da Policia nos eventos de campanha dos partidos politicos continuou
equilibrada nesta segunda semana, observando-se a sua presenga em média em
40% das actividades de cada partido.

6. Interferéncial/intimidagao e Violéncia Eleitoral:

No geral, a campanha eleitoral, ao longo destas duas semanas, pode ser
considerada calma e sem incidentes dignos de realce. Contudo, o Consorcio
Eleitoral Mais Integridade gostaria de destacar um ligeiro aumento dos casos de
intimidagdo observados durante a segunda semana. Destes, 22% referem-se a
interferéncia da PRM nas actividades de campanha, incluindo casos em que foram
disparados tiros. Por exemplo, em Morrumbala (Zambézia), a PRM tentou impedir
uma passeata organizada pelo PODEMOS, ao prender o seguranga do candidato
deste partido.

Em 60% dos casos de intimidacdo, esta foi provocada por simpatizantes da
FRELIMO ao tentar bloquear as actividades de campanha da RENAMO, MDM e
PODEMOS. Estes incidentes resultaram ndo sé na destruicdo de propriedade
privada (barracas), mas também no ferimento de quatro pessoas (homens e
mulheres) sendo trés feridos e um morto (Sussundenga-Manica).

Outros casos criticos de intimidagdo aconteceram na Matola (provincia de
Maputo), onde simpatizantes da FRELIMO, para além de interromperem a
campanha do MDM, proferiram palavras intimidatérias e impediram o trabalho dos
observadores do Mais Integridade; em Chokwe (Gaza), militantes da FRELIMO,
em diferentes bairros, para além das tentativas de interrup¢cdo da campanha do
PODEMOS e da RENAMO, seguiram estes partidos e bloquearam as suas sedes
locais.

Em Metangula (Niassa), militantes da FRELIMO invadiram um espaco onde a
RENAMO estava a fazer a abertura da sua campanha. Os confrontos registados
nao atingiram propor¢des alarmantes gragas a pronta intervengdo da PRM. Nos
distritos de Manica (Manica), Tete (Tete), Alto Molocué, Morrumbala e Mocuba
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(Zambézia) e Pemba (Cabo Delgado), houve tumultos de baixa intensidade,
guando as caravanas da FRELIMO e da RENAMO cruzaram-se.

7. Poder, género e juventude:

No que diz respeito a direcgdo dos eventos de campanha, manteve-se, na
segunda semana, a diferenga entre homens e mulheres, sendo 42% dos eventos
liderados exclusivamente por homens, contra 10% liderados por mulheres.

Em relagcdo aos assuntos mais focados na campanha, verificou-se a mesma
tendéncia da primeira semana, em que a educacao e a saude foram os assuntos
mais referidos pelos dois sexos. A promessa de “emprego para mulheres” foi a
unica prioridade de governagao em que houve mais mulheres a fazer do que
homens.

O apelo ao voto das mulheres foi feito em pouco mais de metade (53%) das
actividades observadas. Ainda no que respeita apelo ao voto das mulheres,
“garantir que os eleitos respeitem os direitos das mulheres” e “garantir que as
mulheres tenham acesso a agua, saude e educagao” foram nomeados por mais
de 60% dos lideres de actividades de ambos os sexos, sendo de salientar a
referéncia, por 68%, de ambos sexos a “garantia de que os eleitos combatam a
violéncia baseada no género”. Contudo, e tal como na primeira semana, o apelo
a “que os eleitos lutem pelo acesso e exercicio do poder das mulheres” teve a
menor frequéncia no apelo ao voto das mulheres.

Cerca de 70% dos lideres de actividades de campanha, tanto homens como
mulheres, afirmaram que “a mulher tem um papel central na luta pela paz e pela
igualdade de direitos de todos os cidadaos”.

8. Acesso a Informagao

A semelhanga da primeira semana, os meios mais usados pelos partidos,
coligagdes e grupo de cidadaos eleitores para passarem as suas mensagens
continuaram sendo a radio e cartazes (36%). Estes dois meios foram usados
praticamente na mesma intensidade, diferentemente da semana passada, em que
a radio foi mais dominante. A televisdo (4%), os comicios (3%) e, finalmente, as
redes sociais da internet (2%) foram os outros meios usados. No entanto, o papel
das redes sociais digitais ainda € muito limitado.

Figura 1: Meios utilizados na Campanha, Semana de 02 a 08 de Setembro de 2024
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Meios Utilizados na Campanha
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e As campanhas basearam-se no uso simultaneo das linguas portuguesa e
nacionais, com recurso a traducdo em 67% das suas mensagens.
Comparativamente a primeira semana, verificou-se um aumento de 4% no uso
das linguas nacionais nos eventos observados, o que pode sugerir que a
campanha esta a descer cada vez mais ao nivel de base, em que as linguas locais
ganham maior proeminéncia pela sua efectividade de transmissdo das

mensagens.

Figura 2: Linguas usadas na Campanha Eleitoral
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e Os concorrentes, no geral, forneceram seu material de campanha eleitoral aos
jornalistas e observadores para a cobertura e observagao eleitoral, registando
melhorias comparativamente a semana anterior. Porém, prevaleceram algumas
barreiras no acesso de jornalistas e observadores a informagéo dos concorrentes.
Dentre as principais causas, estiveram a desconfianga em relagdo aos
adversarios, o que, por exemplo, levou a RENAMO, num caso, a ocultar a rota da
sua campanha; a falta de conhecimento da necessidade de partilha de informagao
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9.

e a falta de meios e estrutura interna de comunicacdo, assim como meios de
campanha eleitoral.

Inclusao de pessoas com deficiéncia

A semelhanca das dinAmicas da primeira semana, as pessoas com deficiéncia
nao estiveram representadas em 60% das actividades de campanha observadas.
Os observadores verificaram, ainda, que as preocupagdes de pessoas com
deficiéncia foram mencionadas em apenas 7% dos actividades na segunda
semana de campanha, contra os 8% da semana anterior.

Os observadores notaram, igualmente, que a acessibilidade para pessoas com
deficiéncia continua a ser negligenciada em eventos de campanha, de tal maneira
que, em 90% dos casos, ndo houve nenhum recurso de acessibilidade, tal como
intérpretes de lingua de sinais ou rampas moveis. Estes dados sugerem que
acessibilidade para pessoas com deficiéncia continua a ndo ser prioridade para
os partidos e que as campanhas continuam a excluir mais uma vez eleitores com
deficiéncia.

10. Analise dos Media (tempos de antena e cobertura jornalistica):

Durante a semana, foram analisadas 1470 pecas publicadas em o6rgédos de
comunicagao social nacionais. Destas, 27% foram publicadas nos quatro jornais
diarios (Noticias, Diario de Mogambique, O Pais e Carta de Mogambique), 5% nos
sete jornais semanarios (Savana, Zambeze, Domingo, Magazine Independente,
Evidéncias, Dossiers e Factos e Publico) e 68% nos cinco meios de radiofuséao,
incluindo a Antena Nacional da RM e as quatro Estagbes de Televisdo (STV,
Miramar, TV Sucesso e TVM).

As analises feitas mostram que, nos meios de radiodifusao, a excepgao da Radio
Mocambique, que tem procurado dar uma abordagem equilibrada sob ponto de
vista de espaco, numero de pecgas, pecas de abertura e rotatividade dos
protagonistas, todas as televisdes fizeram uma cobertura claramente favoravel a
FRELIMO.

Por exemplo, a STV, ao longo da primeira e segunda semana da campanha, fez
a abertura diaria dos telejornais com as actividades de campanha do candidato
da FRELIMO, seguido da RENAMO e MDM. Nos meios de radiodifusdo no geral,
a FRELIMO acumulou 29% de toda cobertura realizada contra 17% para a
RENAMO, 16% para o MDM e 6% para o PODEMOS.

Esta tendéncia de distribuicdo de cobertura verificou-se, também, nos jornais
diarios e semanarios, com a FRELIMO com quase o dobro da cobertura em
relagéo ao partido a seguir. Por exemplo, nos semanarios, a FRELIMO teve 38%
da cobertura total a seu favor, contra 21% para RENAMO, 19% para o MDM e
18% para o PODEMOS. Nos diarios, a FRELIMO teve 42% do total das pecas
publicadas, seguida da RENAMO com 24%, MDM com 18% e PODEMOS com
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11%. O candidato da Frelimo foi, ainda, beneficiado positivamente pelas TVs,
através do uso de semi-directos, pegas longas que oferecem construgbes e
descricbes narrativas da sua campanha com tonalidade positiva; o que ocorre
poucas vezes na campanha dos partidos da oposicao.

e No que diz respeito aos Tempos de Antena, na RM, embora o alinhamento dos
candidatos a Presidéncia da Republica esteja a ser respeitado, continua a haver
desrespeito pelo alinhamento dos concorrentes legislativos. Cerca de 79% das
unidades de tempos de antena das eleigdes legislativas foram transmitidas fora
da ordem estabelecida pelos érgéos eleitorais.

11.Desinformacgao:

¢ Na segunda semana da campanha, registou-se uma ligeira reducédo de casos de
desinformagéo direccionados a candidatos e aos o6rgaos eleitorais. Uma das
principais notas de desinformagdo neste periodo envolveu o antigo presidente da
Republica, Joaquim Chissano, que foi falsamente citado nas redes sociais digitais
a afirmar que “Venancio Mondlane é o primeiro mogambicano a causar desafios
a FRELIMO”.

Constituido em 2022, o Consorcio Eleitoral “Mais Integridade”, que esta a observar as eleigbes
de 2024 desde a fase do recenseamento, tem como objectivo contribuir para a transparéncia e
integridade eleitorais, avaliando, de forma objectiva e isenta, o seu desenrolar, produzindo
informacdo e analise publicas sobre as varias fases do processo, incentivando o nivel e a
qualidade de participagcdo dos cidaddos e contribuindo para a reducdo das tensées eleitorais. E
composto pela Comissdo Episcopal de Justica e Paz (CEJP) da Igreja Catdlica, Centro de
Integridade Publica (CIP), Nucleo das Associagbes Femininas da Zambézia (NAFEZA),
Solidariedade Mogambique (SoldMoz), Centro de Aprendizagem e Capacitagdo da Sociedade
Civil (CESC), Capitulo Mogambicano do Instituto para Comunicagdo Social da Africa Austral
(MISA Mogambique) e Férum das Associacbes Mogcambicanas de Pessoas com Deficiéncia
(FAMOD).

Para mais informacao sobre este comunicado ou sobre o Consércio, contacte-nos através de:
Rua Ferndo Melo e Castro, nr. 124,

Bairro da Sommerschield, Maputo, CP 3266

E-mail: cip@cipmoz.org

Tel: +258 21499916

Contacto Directo:

Edson Cortez

E-mail: edson.cortez@cipmoz.org

tel:+258849551701

Organizagdées Membros:
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